
Google広告運用 自己診断チェックシート

あなたのWeb広告運用は何点？！

ムダな広告費を減らせる
アドバイス付き



JUNICHI & MIYO

この度は、私たちジュンイチ＆ミヨのGoogle広告運用自己診断レポートをダウン
ロードいただき、誠にありがとうございました。

現在の運用方法を採点していただき、今後の広告運用にお役に立てていただけれ
ば幸いです。
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Google広告
運用レベルを診断してみよう
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次のページから①～⑩の10個の質問をさせていただきます。

採点は１点が最低評価、５点が最高評価として自己採点をしてみてください。

10個の質問にお答え下さい

１ ２ ３ ４ ５

低 高



広告運用レベルチェック

質問①　ターゲットやコンセプトが決まっていますか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

ターゲットを決め
ず、コンセプトも
何も考えずに広告
を始めている

ターゲットや自社
のコンセプトが明
確、他社と差別化
できている

男女くらいのター
ゲットは絞ってい
るが自社のコンセ
プトが分からない

ターゲットは決め
て運用している　
自社のコンセプト
は分かっているが
うまく見える化で
きていない

差別化できている
かどうかわからな
いが、ターゲット
もコンセプトも決
まっている



広告運用レベルチェック

質問②　広告の目的は具体的に決まっていますか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

広告の目的？広告
で何ができるかす
らあまり分かって
いない

広告の目的が明確
で、具体的な数値
目標まで決まって
いる

広告で売上を上げ
たいとは思ってい
るが、何を広告に
出したらいいか？
分かっていない

広告を通じてこん
なことが達成でき
たらいいな、うっ
すら目的は決まっ
ている

広告の目的はハッ
キリしているが、
どれくらいの数字
が見込めるか検討
がつかない



広告運用レベルチェック

質問③　広告の目的に合ったランディングページが用意できていますか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

ランディングペー
ジ？何それ・・・

A/Bテストができ
るように、パター
ンを分けて用意で
きていて、設定も
バッチリ

ランディングペー
ジを用意しなきゃ
と思っているけど
できていない

ランディングペー
ジを一応作って広
告を運用している

ランディングペー
ジを用意して運用
しているが、もっ
と改善できそうだ
と思っている



広告運用レベルチェック

質問④　Google広告のキャンペーンは②に合った設定ができていますか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

キャンペーン？
何だっけ…

検索広告、ディス
プレイ、動画広告
などうまく組み合
わせて設定してい
る

検索結果に載せる
やつで出していた
と思う…

キャンペーンタイ
プを１つ選んで広
告を出している

キャンペーンタイ
プを１つ選び運用
しているが、まだ
他のタイプに挑戦
したことがない



広告運用レベルチェック

質問⑤　オーディエンスの設定は適切ですか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

オーディエンス…
何もいじっていな
い

ユーザー属性やリ
マーケティングな
ども含めてあらゆ
る項目を考えて設
定できている

設定したと思うけ
ど、どこで設定し
たか忘れた

年齢と性別くらい
は絞っている

ユーザー属性の設
定は考えて設定で
きている



広告運用レベルチェック

質問⑥　広告の設定は適切ですか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

広告の設定？なん
となく適当に入力
していった気がす
る

広告を複数パター
ン作り、さらに広
告表示オプション
も活用している

広告の見出しや説
明文をなんとか埋
めた

どんな文言だとク
リックされやすい
か考えて広告の見
出しと説明文を
作った

広告を複数パター
ン作り、比較でき
るようにしている



広告運用レベルチェック

質問⑦　品質スコアについて理解がありますか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

何それ？
広告に関係ある
の？

品質スコアの算出
方法まで理解して
いて、上げる対策
までしっかりとで
きている

広告の管理画面で
見たことはあるけ
ど何の数字か分
かっていない

高いと順位が上が
るっていうのは聞
いたことがある

品質スコアは推定
クリック率、広告
の関連性、ラン
ディング ページの
利便性で決まると
知っている



広告運用レベルチェック

質問⑧　解析ツールを設定し活用できていますか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

何も入れていない

GAだけでなくヒー
トマップやその他
の解析ツールを利
用して毎日チェッ
クしている

Googleアナリティ
クスはたまに見て
いる

Googleアナリティ
クスとGoogle広告
を連動して、たま
にチェックしてい
る

GAとヒートマップ
を導入して、週に1
度は結果を見て、
改善策を考えてい
る



広告運用レベルチェック

質問⑨　Google広告専用のタグを設定し活用できていますか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

Google広告専用の
タグ…分かりませ
ん

コンバージョンタ
グとリマーケティ
ングタグを活用し
ている

コンバージョンタ
グは入れた気がす
るが、CV数に反映
されていない気が
する

コンバージョンタ
グを入れて、CV数
はチェックできて
いる

コンバージョンタ
グを入れて、CV数
がチェックできて
いる、リマーケ
ティングタグは入
れたが活用できて
いない



広告運用レベルチェック

質問⑩　広告の結果は把握していますか？

１ ２ ３ ４ ５

低 高

管理画面すら見て
いなかった…

様々な数字や結果
をもとに、分析と
改善を繰り返して
いる

結果を見ようと
思っているが、見
方が良くわからな
い

コンバージョン数
くらいは見れてい
るが、どの項目を
見たほうがいいの
か分からない

広告の管理画面の
見方はバッチリ理
解して、色々な数
字をチェックして
いる



広告運用レベルチェック

① ターゲットやコンセプトが決まっていますか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

② 広告の目的は具体的に決まっていますか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

③ 広告の目的に合ったランディングページが用意できていますか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

④ Google広告のキャンペーンは②に合った設定ができていますか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

⑤ オーディエンスの設定は適切ですか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

⑥ 広告の設定は適切ですか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

⑦ 品質スコアについて理解がありますか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

⑧ 解析ツールを設定し活用できていますか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

⑨ Google広告専用のタグを設定し活用できていますか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

⑩ 広告の結果は把握していますか？ 1　　　2　　　3　　　4　　　5

合計点 /50

Google広告運用のレベルチェックは以下の通りです。先程の10問の点数を入れて合計点を出してみましょう



JUNICHI & MIYO

Google広告運用レベル判定
次のページであなたの広告運用レベルがわかります

自己採点お疲れさまでした！
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Google広告運用レベル

今回の診断はA～Eの5段階で評価しています。

■ A評価（45～50点）
　 Google広告についての非常によく理解できており、PDCAを回しながら上手く広告運用ができている状態。

■ B評価（35～44点）
　 Google広告についての知識があり設定もできるが、結果を出すための改善活動ができていない状態。

■ C評価（25～34点）
　 Google広告についてある程度の知識はあるものの、成果を出すための下準備や設定がうまく機能していない状態。

■ D評価（15～24点）
　 Google広告について少しずつ理解し始めているが、必要な知識、準備、設定が足りていない状態。

■ E評価（1～14点）
　 Google広告についての知識や準備がほとんど出来ていない状態。



Google広告運用アドバイス
今回診断した①～⑩の項目についてアドバイスを記載します
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Google広告成功までの3STEP

①下準備 ②設定 ③検証とテスト

・ターゲット設定
・コンセプトメイク
・広告の目的決め
・LP作成

・解析ツール設置
・Google広告タグ設定
・管理画面で適切な広告設定

・結果の分析
・改善策の考案
・テスト実施
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①ターゲット設定について
広告運用を始める前に、一番初めに考えたいのがターゲットです。
ターゲットが決まらないと、人の心に刺さる広告やランディングページが作れません。
結果として、浅いターゲット設定では、広告運用でも成果に繋がりにくいです。

あり得ない都合の良いターゲットではなく、現実的に顧客になり得る人物の顔が思い浮かぶく
らい詳しく設定してみましょう。

■名前・年齢・性別・居所・職業・家族構成・収入
■１ヵ月に自分が自由に使えるお金
■背伸びすれば使えるお金
■大きな買い物の最終決定権者
■ここ最近の１番大きな買い物
■買い物をするときの決め手
■お金に関する価値観

オススメのターゲット設定項目

？
■時間に関する価値観
■過去の買い物の失敗談
■人生において嫌な思い出
■影響を受ける人＆メディア
■そのメディアをいつ見るか
■今一番手に入れたい未来
■焦り度（その未来をいつまでに達成したい？）
■未来達成を邪魔をしている問題
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①コンセプトメイクについて
私たちは、広告成功の鍵を握る大きな要素が「コンセプト」だと考えています。
特に競合他社が多い分野ほど、一瞬で差別化できる魅力的なポイントや強みが伝わると、より一層選ばれやす
い存在・企業になります。
結果として、広告での成果にもつながります。

ぜひこの機会に前面に出すわかりやすいコンセプトを考えましょう。

分かりやすくコンセプトを言語化するための３ポイント

１．どんな悩みの誰を？

２．どんな独自の手段や方法で

３．どんな未来へ連れて行くのか？

１．敷居が高い美容院には行きたくない３０代会社員

２．たった1000円＆10分のヘアカットで

３．身だしなみが整う
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②広告の目的と数値目標について
広告を出す目的は、ビジネスの内容や販売までの流れにもよって変わります

大切なことは、最終的にどんなゴールを達成させたいのか？ というゴールから逆算をして、広告にかけられる
予算や見込める利益や効果など、数字を意識しながら考えることです。主に、広告の目的は大きく3つに分類さ
れます。

A販売 Bリード
獲得

C認知
拡大

以下のページから、目的ごとの数値目標の立て方を解説します。
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成約
（販売）

A.Google広告から直接販売がゴールの場合

Google広告
（広告費）

■ポイント

成約に必要な広告費　＜　販売利益

を意識した数値目標を立てましょう。

5,000円 10,000円

利益5,000円 利益-1,000円

成約
（販売）

Google広告
（広告費）

5,000円 4,000円
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■ポイント

リード⇒成約までに必要な広告費　＜　販売利益

1成約あたり
の必要予算
10,000円

1件あたり
の獲得単価

1,000円

利益20,000円 利益 -20,000円

成約
（販売）

商品単価
30,000円

Google広告

リード獲得

お問合せ
資料請求

メルマガ登録
など

成約率10%

B.Google広告からリード獲得（見込み顧客獲得）を目標にする場合

1成約あたり
の必要予算
50,000円

1件あたり
の獲得単価

1,000円

成約
（販売）

商品単価
30,000円

Google広告

リード獲得

お問合せ
資料請求

メルマガ登録
など

成約率2%
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C.Google広告から認知拡大を目標にする場合

Google広告

■ポイント

認知拡大の場合は、どの項目の数字を上げたいのか？
項目と明確な数字目標を立てましょう。

指名検索数UP

SNSフォロワー数
UP

サイトへの
トラフィック数UP

インプレッション
数UP



JUNICHI & MIYO

補足：Google広告の課金形式について

Google広告では、基本的にクリック課金形式をとっています。
（※出した広告が実際にクリックされるごとに、課金される形式。）

これは、検索広告・ディスプレイ広告両方で採用された方式です。
ただし、YouTube動画などの動画広告ではまた別の課金形式がとられています。

※注意点

Google広告は入札制でのクリック課金形式がとられています。
広告の競合が多いor少ないで、1クリックあたりのクリック単価（CPC）が決ま
ります。

高い場合で1クリック数千円かかる、ということもあり得ます。
予算や数値目標を決める際にもCPCを意識することは非常に重要です。
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③ランディングページ（LP）の役割について

ランディングページはLanding Page、つまり広告から初めて着地するページのことを言います。
LPは広告運用の成果を左右するほどの重要な役割を持っています。

１．広告だけでは伝えきれないメリットや魅力など内容を伝える役割

２．ユーザーに行動（登録・購入・申込みなど）をさせる役割

３．Google広告の検索広告の※品質スコアを左右する役割

※品質スコアについては後述します。
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③成約の取れるランディングページ（LP）に最低限必要な5ポイント

ランディングページは、100人中100人が申し込むような100点満点のものはできません。大切なことは、しっ
かりと効果検証をしながらテストと修正を繰り返していくことです。

□ユーザー目線に立って納得できる内容である

□ユーザー目線に立ってスムーズに操作ができる

□PC・タブレット・スマホなど端末の違いを意識して作っているか

□効果検証ができるような分析ツールが設置できている

★重要
□Google広告の検索広告を使う場合は、狙うキーワードに合わせた
　LPが用意できているか？（品質スコアの改善につながります）
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④⑤⑥広告の設定について

①キャンペーンの目標＆キャンペーンタイプの設定

②オーディエンスと予算の設定

③広告グループの設定（キーワード設定）

④広告と広告の表示オプションの設定

⑤審査＆表示開始

Google広告は、基本的に以下の5つの手順で設定をしていきます。
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①キャンペーンの目標＆キャンペーンタイプの設定

6タイプの目標と4つのキャンペーンタイプのうちから適切なものを1つを選び進めていきます。
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想定しているターゲットに近いオーディエンス設定をしましょう。
予算は、まずは無理のない少額から様子を見ていきましょう。

②オーディエンスと予算の設定

オーディエンス

・地域
・言語
・性別
・年齢
・子供の有無
・世帯年収
　など

予算

1日の平均費用の設定

入札時の重視する要素の選択
・コンバージョン
・コンバージョン値
・クリック
・インプレッション　
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キーワードのマッチタイプについて

③広告グループの設定（キーワード設定）

フレーズ一致

完全一致

絞り込み部分一致

部分一致
キーワード設定例 説明 表示されるケース 表示されないケース

部分一致 女性用　帽子
一番広く表示される。誤字、同
義語、関連ある他のキーワード
も表示される。

レディース　帽子
婦人服
婦人用　帽子　購入

明らかに関連がない場
合は表示されない

絞り込み部分一致 +女性用 +帽子
語順に関わらず、登録したキー
ワードが検索語句に含まれるも
のに対して広告が表示される。

帽子　女性用
女性用　夏　帽子
帽子　スカーフ　女性用

レディース　帽子
女性用　ハット

フレーズ一致 “女性用　帽子
登録したキーワードと同じ語順
の検索語句(フレーズ)を含む場
合に広告が表示される。

夏　女性用　帽子
女性用　帽子　セール

帽子　女性用
女性用　夏　帽子

完全一致 [女性用　帽子]
登録したキーワードと完全に一
致する場合にしか表示されな
い。

女性用　帽子 女性用　帽子　夏
女性用　帽子　セール

パターン1：予算が多い場合、部分一致で広く出し、関連性のないキーワードを徐々に除外していく方法。
パターン2：予算が少ない場合、完全一致から狭く出し、徐々にフレーズ一致、絞り込み部分一致へ広げる方法。
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目的に繋がるキーワードを選定しましょう

広告から直接販売につなげたい場合、Google広告の「検索広告」はとても相性がいい広告です。
この場合は、「今すぐ購入したいユーザー」「購入や申込みを迷っているユーザー」など、比較的販売に繋が
りやすいキーワードにて出稿することで、成約する確率を上げることができます。

歯医者　梅田　予約　

歯医者　梅田　評判　　

虫歯　予防　自宅　　

今すぐ歯医者の予約をしたい。

評判のいい歯医者を探したい。い
い所があれば行きたい。

虫歯にならない対策の情報を探し
ている。
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③広告グループの設定

1つのキャンペーンのもとで、別々のパターンをグループ化して広告の効果を比較することができます。
より効果の高いグループを見つけることで、予算の最適化にも繋げられます。

キャンペーン
（販売・検索広告）

広告グループ
男性のみ

広告グループ
女性のみ

広告グループ
+結婚式 +ハワイ　

広告グループ
+結婚式 +グアム　

ぜひ、オーディエンスやキーワードなどごとにグループを作って広告の効果を比較してみましょう。

成約率0.3%

成約率3.5%

成約率4.6%

成約率1.3%



JUNICHI & MIYO

④広告と広告の表示オプションの設定

実際にユーザーの目に触れる広告を設定していきます。
広告も1パターンだけではなく、複数パターンを設定し最適なものを見つけていきましょう。
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④広告と広告の表示オプションの設定

広告表示オプションを使うと、以下の使用例のように実際の広告表示に情報が増えます。設定できる種
類はたくさんありますので、可能な限り設定しましょう。

↑サイトリンク
↑コールアウト

←メッセージ表示



JUNICHI & MIYO

⑤審査＆広告の表示開始

基本的に、広告設定後1営業日以内には審査が完了し、無事承認されれば広告が表示されるようになります。

2～3日経っても審査が完了しない場合不承認になった場合

Google広告のポリシーを確認し、
違反している部分を修正して再申請します。

広告の設定が完了

承認になった場合

実際に広告が表示されます。 Googleに専用のお問合せフォームから、
審査依頼を送ります。

「審査中」からステータスが変わらない場合
のお問合せフォームはこちらGoogle広告のポリシーページを確認する

https://support.google.com/google-ads/contact/approval_request
https://support.google.com/google-ads/contact/approval_request
https://support.google.com/adspolicy/answer/6008942?hl=ja
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⑦品質スコアについて
Google広告の検索広告では10段階の「品質スコア」によって広告の品質が評価されます。通常スコアが高くな
ればなるほど、広告費が抑えられかつ掲載順位が上がります。

特に検索広告を出稿する場合は、とても重要な指標です。以下の3つの要素によって品質スコアが決まります。

推定
クリック率

広告の
関連性

ランディン
グページの

利便性

指定したキーワードで
クリックされる可能
性。

キーワードと広告内の
メッセージがどの程度合
致しているか。

ランディングページが
ユーザーにとって有用
か？使いやすいか？

⇒推定クリック率について ⇒広告の関連性について ⇒LPの利便性について

https://support.google.com/google-ads/answer/1659696
https://support.google.com/google-ads/answer/1659752
https://support.google.com/google-ads/answer/2404197
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⑧解析ツールについて

広告を出す前には、必ず広告の効果の見える化ができるように設定をする必要がありま
す。そのためにも、以下の3つの解析ツールは導入しておくことをおすすめします。

Googleアナリティクス Googleタグマネージャー ヒートマップ

目標の設定で数値の可視化 Google広告のコンバージョ
ンタグなどを設定

ランディングページの利便性
や効果を可視化して分析
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⑨Google広告専用のタグを設置し活用しましょう
Google広告には専用の2つのタグがあります。ぜひ2つともタグマネージャーを使い、設定しましょう。

コンバージョンタグ

Google広告経由での成約を計測するた
めのタグ。設置しないと、Google広告
の結果にコンバージョンがカウントさ
れない。

リマーケティングタグ

リマーケティングする（以前にウェブ
サイトを訪問してくれたユーザーに、
広告を表示する）ためのタグ。
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⑩広告の掲載結果はこまめにチェックしましょう

広告は出して終わりではありません。結果を受けて、どう改善していくか？ がとても重要です。

クリック率が低い
クリックされない 広告の設定の見直し

クリックはされるが
CVしない

・LPの修正
・コンセプトの修正

クリック率の改善

コンバージョンする

CV率が低い
費用対効果が悪い

・効率の悪い広告設
　定の除外
・LPの修正

CV率の改善

それぞれ、どんな段階の問題があるのか？を把握しながらテストを繰り返していき、最適化していきましょう。
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広告運用は1つ1つ丁寧に諦めずに改善し続けましょう

広告運用は、下準備や設定を丁寧にすることがとても大切です。

また、いきなり上手くいく事の方が少ないです。
広告出稿後も「出してダメだった…。」で終わらせるのではなく、結果を見て「何がダメだっ
たのか？」をしっかりと理解し、1つ1つ課題や問題を修正していく事が大切です。

一見地味な作業ですが、最終的に必ず最適化できます。
ぜひ、諦めずに広告運用を続けていただければ幸いです。 諦めずに楽しんで運用を

続けていきましょう！



広告運用サポート事例のご紹介
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サポート実績事例

ワウルド・スタディ合同会社 様

 Google広告運用期間約1年 (2018/10/1～2019/9/20)の結果    

● 消化金額：574,000円
● 成約数：97
● CPA（コンバージョン単価）：5,900円
● 売上額：2,350,000円  ROAS 409%
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サポート実績事例

東京神楽坂 骨盤底筋トレーニングYUI様

 Google広告運用期間約1年 (2018/10/1～2019/9/20)の結果    

● 消化金額：449,000円
● 成約数：95
● CPA（コンバージョン単価）：4,730円
● 売上額：1,425,000円  ROAS 317%



ジュンイチ＆ミヨの
広告運用サポートサービスのご案内

今回の広告診断を受けてくださった方への特別なご案内です。
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サポートサービスのご案内

スタンダードプラン スタートダッシュプラン カスタマイズプラン

ミーティング
（オンライン） 月1回 月2回

ご相談内容や
状況に応じて

内容をカスタマイズ
致します

チャットorメールでの
無制限サポート 無制限 無制限

ランディングページ制作 × ○

広告設定修正代行 月2回 週1回

解析ツール設置代行 × ○

Google広告タグ設定代行 × ○

期間 6ヶ月 3ヶ月間

料金 ￥660,000円（税込）
※広告費別

￥1,320,000（税込）
※広告費別 お見積り



JUNICHI & MIYO

まずはお気軽にお問合せ下さい

サポートサービスをご検討いただける場合は、プランについての事前のご相談時間を設けてお
ります。
広告で成果を出すためには、広告の設定だけでなく、下準備であるターゲットやコンセプト作
り、ゴールまでの流れ作りもとても大切です。

現在の状況や、私たちがお役に立てることなども含めて、ぜひ一度お気軽にお問合せ下さい。

1から一緒に広告で成果を出し、しっかりと費用対効果が得られるよう、全力でサポートさせ
ていただきます。

⇒サポートにのご相談はこちらからお申込み下さい【無料】

https://jun-miyo.com/before-support-service/
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最後に
-THANK YOU-

改めまして、この度はジュンイチ＆ミヨのGoogle広告運用診断をご利用いただきありがとう
ございました。

今回の診断＆アドバイスはいかがでしたでしょうか？
お伝えしました内容を実践いただくことで、今までよりも成果につながる広告運用にしていた
だけると思います。

より最短での成果を望まれる場合、お一人での運用に不安を感じられる場合は、ぜひ私どもに
お声かけください。

全力でサポートさせていただきます。
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About Us

株式会社ファンファーレ　代表取締役
デジタルマーケッター　松原潤一

○Blog：https://junichi-manga.com/
○Facebook：https://www.facebook.com/junichi.manga/
○Twitter：https://twitter.com/Junichi_Santa
○YouTube：https://www.youtube.com/c/Junichi-manga/
○Pinterest：https://www.pinterest.jp/dejimalabo/

WEB Connect Garnar
Webアナリスト　川口美代

○Blog：https://miyos-style.com/
○Facebook：https://www.facebook.com/analyst.miyo/
○Twitter：https://analytics.twitter.com/user/miyo_0007/
○YouTube：https://www.youtube.com/channel/UCRozOVOqn_tnnWhhHIDltp
w
○Pinterest：https://www.pinterest.jp/miyo_style/

ジュンイチ＆ミヨ　デジマファクトリー

https://jun-miyo.com/
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